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Trabalho: A ARTE COMO RECURSO PARA DIFUNDIR PERSPECTIVAS DE HUMANIZACAO NO AMBIENTE ACADEMICO

Pessoa: CAMPOS, ELISA MACEDO DE

Telefone: (34)3431-1415

Email: elisamacedo387@gmail.com

Introducéo: O Projeto de Extensdo em Humanizacéo Circo da Saude (PEHCS) busca difundir a importancia da humanizagdo na assisténcia a satde usando
a figura do palhaco. Em sua trajetéria, promoveu eventos artisticos e cientificos com o intuido de interagir com a comunidade e motivar académicos a
ingressar no projeto. Diante da pandemia do COVID-19, as atividades presenciais foram suspensas. Porém, os membros recentemente realizaram um evento
presencial no Centro Cultural José Maria Barra, em Uberaba, com o tema “Recomeco”. O objetivo do trabalho é verificar a atuagdo da arte neste evento como
facilitadora para construir uma perspectiva humanizada, fortalecer os vinculos com a comunidade académica e promover o desenvolvimento dos membros do
projeto.

Métodos: As apresentacBes foram dirigidas e executadas pelos extensionistas sob supervisdo docente, sendo 3 pegas autorais encenadas por 20
académicos. A primeira pega foi uma reescrita dos contos de fada; a segunda voltada para divulgacéo dos trabalhos cientificos desenvolvidos pelo projeto; a
terceira foi uma comédia adaptada. A banda foi composta por 6 vozes, 3 violGes e 1 musicista na percusséo. A roda de conversa contou com 5 participantes
gue abordaram o recomego em suas vidas pessoais, sendo o testemunho gravado de um transplantado e de sua filha; o depoimento de um médico
sobrevivente a uma infecgdo grave por COVID-19; e o relato de uma paciente curada do cancer acompanhada por seu mastologista.

Resultados: O evento reuniu 382 pessoas, incluindo académicos, docentes, membros do projeto e seus familiares, dos quais 20 eram pais dos
extensionistas. Manifestaram interesse em prestar a prova de admissdo do PEHCS 134 discentes, o que demonstra o interesse desse publico em uma
formag&o mais humanizada. Além disso, a presenca de familiares evidencia a eficacia da atividade como uma conex&o entre os extensionistas e a
comunidade; a fim de estimular o desenvolvimento de uma nova perspectiva da realidade e proporcionar reflexdes por meio da arte. O impacto da mensagem
transmitida pdde ser mensurado pela interagé@o do publico durante todo o evento, salienta-se aqui 0 momento em que a plateia espontaneamente cantou em
pé junto com a banda a musica “Amor pra recomegar” (Frejat). Tais momentos foram documentados por fotégrafos que registraram instantes de emocéo,
envolvimento dos familiares e engajamento da plateia. Dentre os registros, estdo 1503 fotografias e 1 video.

Concluséo: Para os extensionistas, essa atividade representou uma oportunidade de lidar com responsabilidades, trabalhar em equipe, aprimorar habilidades
artisticas e de oratéria, além de permitir a aquisicdo de noc¢des de logistica e contabilidade durante a preparacéo e realizacdo do evento. Conclui-se que a
arte contribuiu para o alcance do éxito da proposta de difundir conhecimentos e sensibilizar a respeito de humanizagéo, atuou em fortalecer os vinculos com a
comunidade e em promover o desenvolvimento dos extensionistas.

Curso: Medicina

Palavras-Chave: arte; humanizac¢éo; comunidade

Demais autores: PEREIRA, AMANDA MAIA; LIMA, ANA CECILIA VIEIRA; MARTINS, ISADORA DOURADO; SISCONETTO, RAFAELA MELO

Orientadores: SILVA, KELLEN CRISTINA KAMIMURA BARBOSA

Institui¢do: UNIVERSIDADE DE UBERABA - UNIUBE

Subtema: Cultura, Arte e Comunicacao

Palavras-chave: arte; humanizacédo; comunidade
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Trabalho: PUBLICIDADE PARA RESULTADOS

Pessoa: FACURE, FELIPE OLIVEIRA

Telefone: (34)9966-0232

Email: felipefacure01@gmail.com

Introducéo: O Projeto Ponto de Ideias é uma agéncia experimental de publicidade e propaganda. O Projeto possibilita o desenvolvimento de campanhas
publicitarias e ou pegas publicitarias, marcas, slogans para projetos, agdes e eventos da propria Uniube, bem como da comunidade. Trata-se de um projeto
gue faz com que o aluno conhecga e atue em todas as etapas de uma campanha: Briefing, Pesquisa, Planejamento, Cria¢@o e Produgdo. Os alunos
participantes tém, portanto, oportunidade de desenvolver habilidades atuando nas principais fun¢des de um profissional dentro de uma agéncia de
publicidade. O objetivo do Ponto de Ideias é oferecer ao aluno a oportunidade de desenvolver atividades inerentes ao exercicio da publicidade, sob a
supervisdo de professores, tendo a vivéncia de um trabalho desenvolvido para um cliente real. Também é objetivo do Ponto de Ideias atender a Projetos da
Uniube e Institui¢cdes, da comunidade local, que precisam de ag¢des publicitarias para melhorar seu atendimento, aumentar sua visibilidade ou mesmo otimizar
a eficiéncia da sua proposta.

Métodos: Os alunos participantes desenvolvem habilidades atuando nas principais fungdes de um profissional dentro de uma agéncia de publicidade como:
atendimento, planejamento, criagdo, desing. O Ponto de Ideias é aberto a alunos de todos os periodos do curso. Para amenizar a menor bagagem técnica
dos alunos, dos periodos iniciais, sdo oferecidas oficinas aos integrantes do projeto, antes mesmo de comecarem o atendimento. Posteriormente séo
iniciados os trabalhos com o briefing feito junto aos responsaveis pelos projetos que sdo recebidos pela equipe do Ponto de Ideias como clientes. A partir dai
sé@o desenvolvidas atividades como pesquisa, planejamento e producdo em grupos que serdo previamente organizados entre os alunos participantes.

Resultados: O trabalho do Projeto de Extens&o Ponto de Ideias contempla a criacdo de nomes, logotipos e pecas publicitarias para aqueles projetos/ clientes
da agéncia experimental. A partir do momento que o trabalho de criacéo é aprovado e entregue, o Ponto de Ideias ndo tem acesso aos resultados
conquistados com a o uso desses materiais. O que é possivel inferir € que o uso dos nomes publicitarios criados, bem como os logotipos e pecas publicitarias
otimizam o trabalho dos projetos /clientes do Ponto de Ideias dando maior visibilidade para seus objetivos e suas agdes. Projeto I: Mimesis/Criagdo de
logotipo. Projeto I1: Extenséo do Sorriso/ Criag@o de nome e logotipo. Projeto Ill: Meet.jr/ Criag&o de logotipo. Projeto IV: IBEL/ Criagdo de nome e logotipo.

Concluséo: O Projeto Ponto de Ideias oferece aos alunos a possibilidade de vivenciarem a realidade de uma agéncia com atendimento a clientes reais e 0s
prepara para processos seletivos em estagios remunerados. Essas insercdes no mercado de trabalho, segundo depoimento dos préprios alunos, tém sido
fundamentais como auxilio para o pagamento das mensalidades do Curso. A Agéncia Experimental Ponto de Ideias pode ser considerada como uma
preparagdo complementar dos estudantes que aprendem, na pratica, como a comunicacédo pode trazer beneficios para projetos que atuam junto a segmentos
da sociedade.

Curso: Tecnélogo em Produgéo Publicitaria

Palavras-Chave: publicidade e propaganda; agéncia experimental; comunicagao para fins sociais

Demais autores: CAMARGO, ISABEL C. VENTURA

Orientadores: BORGES, KARLA DE ALMEIDA

Instituicdo: UNIVERSIDADE DE UBERABA

Subtema: Cultura, Arte e Comunicagao

Palavras-chave: publicidade e propaganda; agéncia experimental; comunicagéo para fins sociais

Bolsa: UNIUBE:
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Trabalho: APROXIMAGOES ENTRE A NEUROPSICOLOGIA E A FILMOGRAFIA: DIALOGOS A PARTIR DO FILME FRAGMENTADO

Pessoa: PIMENTEL, SABRINA NOGUEIRA

Telefone: (34)3691-7530

Email: sabrinapimentel0723@gmail.com

Introducéo: Introdugéo: Com o desenvolvimento da ciéncia biol6gica ao longo do século XIX, é evidente sua contribui¢édo para o avango dos estudos em
neuropsicologia. Como area do conhecimento, a neuropsicologia contribui para o diagndstico de transtornos mentais e de comportamento, favorecendo o
tratamento e mitigando os prejuizos a vida do individuo. Considerando-se a dificuldade de acesso a informag8es técnicas, diferentes meios de comunicacédo
auxiliam na transmisséo de informag&o, como o cinema, por exemplo. Dessa forma, o presente trabalho objetivou discutir o Transtorno Dissociativo de
Identidade (TDI) com aspectos neuropsicol6gicos, a partir do filme Fragmentado.

Métodos: Metodologa: Inicialmente o filme foi assistido de forma livre, para fins de familiarizagdo com o longa-metragem. Na sequéncia, o filme foi
reassistido, fazendo apontamentos técnicos em relacéo a construgdo da personalidade de Kevin Wendell Crumb, protagonista do filme. Por fim, a partir de
consulta ao Manual Estatistico e Descritivo dos Transtornos Mentais (DSM-5) e de diferentes estudos em psicopatologia e neurociéncias, buscou-se
aproximag0es técnicas entre o TDI e neuropsicologia.

Resultados: Resultados: Conforme a literatura cientifica, o filme representa fielmente a construcdo e mudanca de personalidades como forma de adaptagdo
e superagdo aos abusos sofridos por um individuo. A partir das experiéncias de violéncia, Kevin constréi a personalidade de Hedwig como uma personalidade
crianga ou adolescente, que assume o papel de lidar com os sentimentos inaceitaveis da personalidade original. Além de Hedwig, Dennis é outra
personalidade que assume a fungéo socorrista, devendo salvar a personalidade original de condi¢des intoleraveis. Uma vez que Kevin sofria violéncias
maternas em momentos de desorganizacdo, Dennis surge como alternativa protetiva, especialmente com o desenvolvimento do Transtorno Obsessivo
Compulsivo (TOC), a fim de manter a organizacéo e proteger Kevin. Nos aspectos centrados especificamente na neuropsicologia, o longa permite didlogos
com alteragdes de estruturas cerebrais responséaveis pela memaria, como hipocampo, amigdala, giro parahipocampal e os lobos temporal e parietal. As
funcdes executivas sé@o outras funcdes alteradas no TDI e retratadas no filme, como, por exemplo, a dificuldade de planejamento e tomada de deciséo,
ilustradas pelo sequestro malfeito realizado por uma das identidades e pelas constantes duvidas de Hedwig sobre o que fazer com a luz, referindo-se a para
qual outra personalidade ele daria lugar.

Concluséo: Conclusdo: Deve-se considerar o teor artistico e, consequentemente, a licenga poética do filme, mas hé& certo potencial para utilizar filmes e
séries como possibilidades de didlogo e construgdo do conhecimento, especialmente em Neuropsicologia, terreno em que ha muita disseminacéo técnica e
poucas possibilidades de acesso direto a informacéo.

Curso: Psicologia

Palavras-Chave: neuropsicologia; transt. dissociativo de identidade; cinema

Demais autores:

Orientadores: SILVA-SOUSA, ARTHUR AFONSO

Instituicdo: UNIVERSIDADE DE UBERABA (UNIUBE)

Subtema: Cultura, Arte e Comunicacéo

Palavras-chave: neuropsicologia; transt. dissociativo de identidade; cinema
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